rialblatt /-

~ fiir das Land Sachsen-Anhalt
| (MBI, .LSA.'Grundaufsgabe) P |

22, Jahrgang . | .7 Magdeburg, den 12 Marz 2012 . " Mummers

S INHALT

- = Schriftliche Mitteilungen der Veréffentlichungen erfolgen nicht —

L. S .| G Ministerium fiir Wissenschaft und Wirtschaft -
T A Staaiékan’zle_i ) . - . T C
S o ' : _ L . - H. Ministerfum fiir Landwirtschaft und Umwelt
B. Ministerium fir Inneres und Sport - : RAEF. 20. 1. 2012, Richtlinie tber die Gewshrung von
: N . . ; 1 Zuwendungen fiir Ma’f&nahmen'zur Beseitigung oder
. Gem.RdEr. 5, 3. 2012,_Umgan'g'mit,Spqns'c_)ring, Wer- Minderung von sowfe Vorbeugung gegsn Vernissung
bung, Spenden und mizenatischen Schenkungen in ‘ . oder Erosion ...................... U .. 119

" derlandesverwaltung .. ....... ... ... .. e 115 . (neu:7532) -
o {neu:B31) 1 _ Lo -

_ S - . Ministerium fﬁf'Léhd’ésentwicklung und Verkehr
C. Ministerium fiir Justiz und Gleichstellung . ‘ . -

D. Ministeriurn der Finanzen - -l
E. Ministerium fiir Arbelt und S ogia!as s Sté_llqn.au‘s'schfeit.)ungen Ceven e 121 -
- Bek, 28.2. 2012, Offentiiche Empfehiung von Schutz- . ,
_impfungen .. .. ... e i B A K £ o T Vil
" F -I;uftusrﬁiniéterium': L _ - I~ Meuerscheinungen ... ..... e ool 123
L
B. 'MiniSteriﬁmufﬁf lnnefés SRR Landesbetriebe nach § 26 der L'andéshaushaltsordnung .
i und Sport -~ S des Landes Sachsen-Anhalt vom 30. 4, 1991 (GVBI. LSA
-—-—~————p—~ : - 8. 35), zuletzt geéindert drch Artikel 3 des Gesetzes vom
s - 21, 12.2011(GVBI. LSA S. 872, 875). B
» 631 o : e S
- . Y . - Fir den Landtag des Landes Sachsen-Anhalt und den
Umgang mit Sponsoring, Werbung, : . . . :
Spenden und miizenatischen Schenkungen . Landesrechnungshof Sachsen—A_nhalt' st\?llt, dieser Gem,

in der Landesverwaltung - | RdErl. eine Empfehlung'dar_.

o . ; N o Den kommunalen Kérperschaften sowie. de_n'sonstigen
Gem. RAEr. des M, der StK und.der Uibr. Min. der Aufsicht des Landes unterstehenden Kérperschaften,

vom 5. 3.2012 - ;3'13'0208-:' ‘ : Anstalten und Stiftungen des 6ffentlichen Rechts wird emp-

fohien, entsprechend diesem Gem. RAET!. zu verfahren.

- 1. Anwendungshereich ST L
: s Regelungen fir die’ Drittmitteiforschung sowie fiir die

Dieser Gem. RAEx. gilt fiir die gesamte unmittefbére Ver- Nutzung und den Ausbau von Kﬁrpersdhaﬁsvermbgen im -
- waltung des Landes Sachsen-Anhalt einschlieBlich ihrer - Hochschulbereich bleiben unberiihrt. -
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2. Begriﬂsbestimmungeﬁ. . o o

~ Unter Sponsoring im Sinne dieses Gem. RdErl. wird die
* Zuwendung von Geld oder geldwerten Vorteilen durch eine
natiirliche oder juristische Person des Privatrechts (Spon-
sor) an eine oder mehrere Sffentliche Einrichtungen des
Landes (Gesponserte) verstanden, mit der der Sponsor
elne Tatigkelt der Verwaitung mit dem Zlel fordert, sinen
werblichen oder sonst &ffentlichkeitswirksamen Vorteil zu
erremhen (Sponsoring). .

" Sponsoring Ilegt nicht vor, wenn die natirliche oder j jurls-
tische Person des Privatrechts und.die 6ffentliche Einrich-
tung des Landes aufgrund gleichgerichteter Zislsetzungen
- @ine angemessene Kostentellung verelnbaren

Unter Werbung sind Zuwendungen von Untemehfhen
oder unternehmerisch orientierten ‘Prwatpersonen fur die
<+ Verbreitung ihrer Werbebotschaften durch die offenttlche

© Verwaltung zu verstehen, wenn es ausschlieftlich um die
Errelchung eigener. Kommumkatlonsnele des Unterneh-

- mens-oder der Privatperson geht (Imagegewinn, Verkaufs- _

forderung, Produktinformation). Die Forderung der jewel-
ligen offenthchen Einrichtung ist nur Mittel zum-Zweck und
liegt nicht Im unmittelbaren Interesse des Zuwenders

Spenden sind Zuwendungen von Z.. B Pravatpersonen :
oder Unternelimen, bei denen das Motiv der Férderung der-

jeweiligen Behdrde oder Elnrlchtung oder einer konkreten
Verwaltungsmafnahme uberw:egt Der Spender erwartet
keine Gegenlelstung :

Mazenatlsche Schenkungen sind Zuwendungen durch
z. B. Privatpersonen oder Sfiftungen, ‘die ausschllefshch
unelgennut2|ge Ziele verfolgeh und denen es nur um die
" Forderung des jeweiligen Sffentlichen Zwecks geht. Der
Méazen handelt selbstlos. -

3. ﬁegelungszweck

Sponsoring trégtin geeigneten Fallen unterstutzend dazu

© bei, Verwaltungsziele zu erreichen. Gleichwoh! muss die

offentliche Verwaltung schon jeden Anschein fremder Ein-
flussnahme vermeiden, um die staatliche Integritat und die
Neutraiitéit sowie das Ansehen des Landes in der Offent-
lichkeit zu wahreri. Die dffertiiche Verwaltung darf sich
daher nur nach MaRkgabe der nachfolgenden eingrenzen-
den Regelungen dem Spensoering Offnen. ‘ '

4, Grundsaize

Bei der Entscheidung Gtber den Einsatz von Sponsaring

sind folgende Grundsatze zZu beachten

4, 1 Offenti:che Aufgaben sind grundsatzllch durch. Haus-
haltsmittel zu finanzieren. Sponsoring kommt daher

nur ergénzend unter den in Nummern 4.2 bis 4.4 .

genannien Bedlngungen in Betracht

Wenn der Haushaltsgesetzgeber aus anderen als
finanzlellen Griinden flir einen Zweck keine oder nur
begrenzie Ausgaben zugelassen hat, darf dieser Wille
nicht durch Sponsoring unterfaufen werden.
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4.2 Uber die Einwerbung und ‘Annahme von Sponso—
ringleistungen ist grundsétzlich restriktiv zu entschel-
den. . :

4.2.4 Inder Emgnffsvenvaltung ist Sponsormg grund-
sitzlich nicht zuléssig (z. B, bei der Polizel, der
Justiz und der Steuerverwaltung). Im Einzelfall
kénnen Ausnahmen genehmigt werden (z. B.
zur Unterstiitzung von Mafinahmen der Offent-

lichkeitsarbeit und von Praventlonsveransta!-'

tungen), wenn ‘elne Beeinflussung im Bereich

der E;ngnffsvenwaltung auszuschlieBen istund .

~ auch kein Anschein einer solchen Beelnflus—
sung entsteht.

_ 4.2.2 Aulerhalb der Emgrlffsverwaitung ist Sponso—'

* ring, z. B. in den Bereichen Kuitur, Sport,
- Gesundheit, Umweltschutz, Bildung und Wissen-
schaft, der Auﬂenwwtschaftsforderung sowie
bei der politischen Offentlichkeitsarbeit im In-

und Ausland und bet reprasentativen Veranstal- .+

tungen der Landesregierung, zuléssig, -wenn

eine Beeinflussung der Verwaltung beiihrer Auf-
" gabenwahrnehmung auszuschliefen ist und
- auch kein-Anschein einer solchen Beemﬂus-
‘ sung entsteht.

4.2.3 Sponsoring tsf grundsaizllch ausgeschlossen
im Bereich des Verfassungsschutzes. Zur
Unterstiitzung von Mafinahmen der Offentlich-
keitsarbeit und von Préventionsveranstaltungen
kdnnen im’ Einzelfall. Ausnahmen genehmigt
werden, wenn eine Beeinflussung der Verwal-
tung bei ihrer Aufgabenwahrnehmung aus-
zuschlieflen ist und auch kein Anschein einer
solchen Besinflussung entsteht.

" 4.2.4 Die dauerhafte Uberlassung von Personal an’

die offentliche Verwaltung durch Sponsoren

oder dis Finanzierung von Stfenitlichen Bediens-

- teten ist auszuschlieBen.

4.3 Angebotens oder eingeworbens Sponéoriﬁgleis—.

tungen diirfen nur mit schriftlicher Einwilligung der
. obarsten Dienstbehorde oder der zustandigen Auf-
sichtsbehdrde angenommen werden. Diese kann die
Befugnis delegieren. Die funktionale Trennung vori

elnwerbender und prufender Stelle ist sncherzustellen '

44 Sowe1t Sponsormg in Einzelfatlen zuge|assen werden
darf, sind fir die Genehmigung die folgenden Kriterien
mafgebend:

) Sponsormg ist gegenuber der Offenthchkelt offen

zu legen. Zur Transparenz gehdren die .

aa) Buchung der Geldleistungen aus Sponsoring’

. bei den entsprechenden Einnahmetiteln des
Landeshaushattes

bb) Offenlegung der ‘Geld-, Sach- und Dlenstlets~

tungen aus Sponsoring in einem zweiighr-

lichen Bericht des Ministeriums des Innern.
Dafiir erfassen die obersten Landesbehdrden
unter Verwendung des Vordruckes (Antage 1)

dieinihrem Geschéftsbereich angenommenen

Geld-, Sach- und Dienstieistungen aus Spon-
soring mit einem Wert von mehrals 1 000 Euro.
in dem Bericht kbnnen einzelne Sponso-

A
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- ringleistungen im Gegenwert von je bis zu
5000 Euro zusammenfassend .dargestellt
werden, i -

b) Jeder Einzelfall .ist anhand nachvollziehbarer

Kriterien zu entscheiden, Die Wettbewerbs- und
Chancengleichheit potenzieller -Sponsoren muss
gewahrt werden. Die Entscheidung flr einen Spon-
sormuss objektiv und neutral getroffen werden und
auf sachgerechten und nachvoilzishbaren Erwé-
gungen beruhen. MaRstab fir die Entscheidung

kinnen die individuelle Zuverlassigkeit, die finan- -

Zielle Leistungsfahigkeit, die Geschafisprakiiken
und’-grundsétze sowie die Kunden- und Medien-

profile der Sponsoren sein. | .
<} Alle Sponéor_ingvereinbarungeh- sind aktenkundig

zu machen. Dabei soll schriftlich festgehalten |

werden, welche Tatigkelt der Verwaltung gefdrdert
wird, welche spezifischen Leistungen der Sponsor
-erbringt und welche Verpflichtungen die Dienst-
- stelle ibernimmit. Als Verpfiichtung der Dienststelle
darf ausschiiefilich die Darsteliung des Sponsors
zugelassen werden, insbesondere die miindliche
oder schriftliche Nennung des Namens, der Firma:
und der Marke das Sponsors sowie die Présen-
tation seines Logos und sonstiger Kennzeichen im.
Rahmen der gesponserten Ttigkeit der Verwal-

- tung. Ausgeschiossen sind Vereinbarungen zur
indirekten Koppelung von Leistung und Gegsnisls-
tung. !

d) Bei der Annahme von Sponsoring diirfen {iber den
Inhalt der Absprachen hinaus keine weiteren Ver-
pflichtungen begrindet oder Erwartungen geweckt
werden. ' : T '

@) Uber die Verpflichtung nach, Buchstaben ¢ hinaus
darf'die Dienststelle’ den Sponsor und seine Er-
zeugnisse nicht éffentlich anpreisen. Ausgenom-’
‘men sind Tatigkeiten der. Aulenwirtschaftsfirde-

©-rung. : o

P

) Werden Auﬁragnehmer der Dienstste!lé a'lé_ Sbon—
soren in Betracht gezogen, istsicherzustellen, dass

: ‘Wetthewerber nach Buchstabe b in das Verfahren -

mit-gleichen Chancen einbezogen werden, Durch
die Annahime einer Sponsoringleistung diirfen keine’
Bindungen entstehen, durch die ein &ffentlicher
Wettbewerb eingeschrinkt oder ausgeschlossen
wird, . ‘ . :

g) Vor der Annahme von Spohsoring ist sicherzu-
stellen, dass fiir anfaliende Folgeausgaben {z. B.
- Wartungskosten fiir Kraftfahrzeuge, Gebihren fiir -
Férnsehen, Betriebskosten) Haushaltsimittel fiir den
angestreblen Zweck zur Verftigung stehen.

h) Beispielsfé!le fiir zul&ssiges Sponsoring sind in der
Anlage 2 aufgefiihrt.

4.5 Werbevertrage mitTragern der &ffentlichen Verwaltung
und die Annahme von Spenden und mézenatischen
_.Schenkungen durch Trager der dffentlichen Verwai- )
tung sind nur zuldssig, wenn der Anschein “einer
méglichen Beeinflussung bei der Wahrnehmung des
+ Verwaltungshandelns nicht zu érivarten ist und im Ein-
zelfall keine sonstigén Hinderungsgriinde entgegen-

- stehen. o o

4.6 Die in den Nummern 4.1 bis 4.4 genannten Grund-
sétze geiten fiir den Abschiuss und die Durchfiihrung
vonWerbevertriigen sowie ftir die Annahme von Spen-
den und mazenatischen Schenkungen sinngem3g.

- B. Schiussbést,immu’ngén'

Die obersten Landesbehérden kénnen ergénzende Rege-

- lungen freffen, insbesondere weitergehende Einschran-

kungen zum Sponsoring festsetzen. Bereits bestehende_ )

Einschrankungen blsiben unberiihit.

6. Sprachliche 'Gléichstellung o

. Personen-und Funktionsbhezeichnungen in diesem Gem, -

| RdEr. gelten jeweils in ménniicher und welblicher Form,

i Inkr#ﬂtreten -

Dieser Gem. RdErl. tritt am Tag nach seiner Vériiffent-—

lichung in Kraft. * g

An die” o ‘

Dienststelien der Landesverwaltung, o
Léndkreise,'Gemeinden. Verwaliungsgemeinschafien sowie

sonstigen Korperschaften, Anstaften und Stiftungen des éffentlichen Rechts
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: Anlage 1
(i'u Nurnmer 4.4 Buchst. a Doppelbuchst. bb}

Aufsiellung tiber die erhaltenen Geld-, Sach- und Dienstlelstuhgen aus Spunsoring' .
mlt elnem Wert von mehr als 1 000 Euro ‘

Geschéﬁsbe_reich: ;
Zeifra_urri: _ ;
Empfanger der Leistung |- Geldlsistung/ " Hohe des Geldbetrages . Verwendung.der
(Referat oder nach- ‘Bezeichnung der | oder Wert der Leistung ~Sponsoringleistung
geordnete Behorde) _ $ponsoringleistung: . in Euro ‘ C . .

‘Anlage 2 - - |

(zu Nummer 4.4 Buchst. h)
. Beispiele filr zuldssiges Sponsoring

- 1A. Veranstaltungen im- Rahmen der Offenﬂlchkeltsarbelt
2, éffenthchkeltsarbeit im Ausland bei Veranstaltungen, dle auch durch die Auslandsvertrétung*adééeriéhfet Werdeh
3. Veranstaltungen und Messen zur Forderung der Exportwwtschaft und emzelner Branchen im In- uﬁd Au.slalnd ' _
4. ‘Veranstaltungen zur Bewerbung und Forderung cles Standortes Sachsen—Anhalt im ln- und Ausland R
5.. Veranstaltungen im Rahmen der Sport-, Kultur- Blldungs- und Wussenschaﬁspollttk |
| 6. Veranstaltungen und Maﬂ.nahmen 2ur Forderung des allgememen Umwe!tbewusstse_ms .
7. rGesundheltsforderung und -pravention S . -
8. Sonstlge reprisentative Veranstaltungeﬁ
‘ 9.- Reprasentatwe Veranstaitungen zur Darsteliung des Landes Sachseh:'—Anhalt Qegenl’]ber demAu_siénd _
| 10. Pressearbe;t bei bedeutenden Veranstaltungen imi In- und Ausland ' |
1'1'-.. Delegatlons— und Pressebetreuung im R”ahmen von Grof&veranstaitungen
1.2. Zuwendungen an Bucherelen und Med:otheken als Erganzung des dlenstlichen Angebotes

13. Volistandige oder tellwelse Ubernahme der Herstellungskosten von Anschauungsmatenal und. Fachlnformatlonen in
Form verschledener Medien (z.B. Druck von Tagungsbanden und lnformatlonsbroschuren, Herstellung von CDs)

14. Vollstancilge oder teulwelse Fmanmerung emes Gerates durch emen Férderverein
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