Gemeinde Barleben
Der Burgermeister

INFORMATIONSVORLAGE

IV-0035/2017

offentlich
Amt: Finanzen Datum: 21.07.2017
Bearbeiter: Heiko Doberan Aktenzeichen:
Gremien: Datum: TOP: Kenntnisnahme:
Finanzausschuss 05.09.2017
Hauptausschuss 20.09.2017
Gemeinderat 28.09.2017

Gegenstand der Vorlage:

Begriffserlauterung Spende, Schenkung und Sponsoring

Beschluss

Die Informationsvorlage 1V-0035/2017 wird zur Kenntnis genommen.

Keindorff



Sachverhalt

In der Gemeinderatssitzung vom 06.07.2017 unter TOP 46 ,Meinungsaustausch zu nicht
offentlich zu beratenden Themen* hat der GR-Vorsitzende Herr Korn vorgeschlagen, dass
eine |V fur die nachste Beratungsfolge erstellt werden soll, in der die Begriffe Spende,
Schenkung und Sponsoring erlautert werden sollen.

In dieser Informationsvorlage werden ausschlie3lich die Begriffe Spende, Schenkung und
Sponsoring definiert. Auf die in diesem Zusammenhang steuerlichen, strafrechtlichen und
dienstrechtlichen Fragestellungen wird nicht naher eingegangen.

Begriffliche Gegeniiberstellung:

Spenden sind Zuwendungen (Geldspenden, Sachspenden, Aufwandsspenden) von z.B.
Privatpersonen oder Unternehmen, bei denen das Motiv der Férderung der jeweiligen Be-
hérde oder Einrichtung oder konkreten Aufgabe Uberwiegt. Der Spender erwartet keine Ge-
genleistung (s.a. DA 06).

Grundmodell der Spende ist die Schenkung nach §516 Abs. BGB: ,Eine Zuwendung, durch
die jemand aus seinem Vermdgen einen anderen bereichert, ist Schenkung, wenn beide
Teile dartber einig sind, dass die Zuwendung unentgeltlich erfolgt.”

Die Schenkung muss eigentlich notariell beurkundet werden, allerdings wird der Formfehler
durch den Vollzug der Schenkung (§518 BGB) geheilt.

Mazenatische Schenkungen sind Zuwendungen von z.B. Privatpersonen oder Stiftungen, die
ausschlief3lich uneigennitzige Ziele verfolgen und denen es nur um die Férderung des jewei-
ligen offentlichen Zwecks geht. Der Mazen handelt selbstlos.

Sponsoring ist die Zuwendung oder die Gewahrung von geldwerten Vorteilen durch eine
naturliche oder juristische Person des Privatrechts (Sponsor) an eine oder mehrere offentli-
che Einrichtungen (Gesponserte), mit der der Sponsor eine Tatigkeit der Verwaltung mit dem
Ziel fordert, einen werblichen oder sonst 6ffentlichkeitswirksamen Vorteil zu erreichen. Die-
sen Malinahmen liegt in der Regel eine vertragliche Vereinbarung (Sponsoring-Vertrag) zwi-
schen Sponsor und Empfanger zugrunde, die Art und Umfang der Unterstitzung des
Sponsors und der Gegenleistung durch den Empfanger definiert.

Kein Sponsoring ist die angemessene Kostenteilung bei Zusammenarbeit verschiedener
Einrichtungen.

Werbung ist die Zuwendung von Unternehmen oder unternehmerisch orientierten Privatper-
sonen fur die Verbreitung ihre Werbebotschaften durch die 6ffentliche Verwaltung zu verste-
hen, wenn es ausschlieRlich um die Erreichung eigener Kommunikationsziele des Unter-
nehmens oder der Privatperson geht (Imagegewinn, Verkaufsférderung, Produktinformation).
Die Forderung der jeweiligen 6ffentlichen Einrichtung ist dabei nur Mittel zum Zweck.

Der Unterschied zwischen Sponsoring und Werbung besteht darin, dass mit dem Sponsoring
Tatigkeiten der Verwaltung geférdert werden sollen. Ein Unternehmen, welches nur werben
will, ist die Forderung solcher Tatigkeiten gleichgultig.

Die Wertgrenzen der Annahme sind in der Hauptsatzung definiert, siehe 3, 4, 5 und 7. Die
Handhabung mit Zuwendungen ist in der DA 06 der Gemeinde Barleben dargestellt.

Kinftig wird der Gemeinderat zum Bericht zu §99 Abs 6 informiert per Informationsvorlage.
Grund hierflr sind die in der Hauptsatzung festgelegten Zustandigkeiten in Verbindung mit
den Wertgrenzen.

Begriindung fiir Status ,,nicht 6ffentlich®: -



Finanzielle Auswirkungen

Kosten der Bearbeitung in EUR 50,-

Anlagen:

-Dienstanweisung 06

-RdErl._MI_2012_03_05_Umgang mit Sponsoring Werbung Geschenken
-Zuwendungen_auf_kommunaler_Ebene_Positionspapier_08-04-20
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